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Gestao de Custos e Pregos

Médulo B

Carga Horaria: 50h

Ementa

Desenvolvimento de uma avaliagao gerencial relacionada a apuragdo de custos
para formacgdo de preco com margem de contribuicdo. Elaboragdo e construgéo
de custos como elemento para formagdo de pregos incluindo-se a margem de
contribuigdo para planejamento de lucro de produto. Estudo de impostos
aplicados a produtos e o aprofundamento de seus impactos organizacionais.
Conceito de eficiéncia financeira advindo da estratégia de formacgdo de pregos. A
formacgdo, desenvolvimento e controle de pregos como vantagem competitiva.

Conteudo

Introdugdo a Contabilidade de Custos

Conceito de Formagdo de Prego

Calculo da Margem de Contribuicdo

Formacdo de Custos e Margem de Contribui¢do para composi¢do do Preco

Aspectos mercadoldgicos associados ao prego de produto ou servigo como
vantagem competitiva

Estratégia de Pregos

Preco a) Formacdo de preco b) Preco e percepcdo do valor pelos clientes
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Critério de Primeiro Bimestre: avaliagdo individual valendo 6 pontos, prova qualis valendo 2
Avaliagdo pontos e avaliagbes (exercicio, trabalho, saida técnico pedagdgica) valendo 2
pontos
Segundo Bimestre: avaliagdo individual valendo 6 pontos e avaliagdes (exercicio,
trabalho, saida técnico pedagdgica) valendo 4 pontos
Substitutiva: na hipdtese de auséncia na avaliagdo individual e Recuperagdo nas
vistas das provas e no ultimo encontro.
1° Semana:
Conteudos: | Apresentacdo do Plano de Ensino, apresentagao docente, combinados para o
semestre, datas importantes.
e Por que é importante conhecer os conceitos de Custos?
e Terminologias aplicadas a Gestdo de Custos
e Exercicios de fixagdo
Metodologia | Aula expositiva com utilizagdo de recursos informaticos e exercicios

praticos para fixagao dos conceitos ensinados.

2? Semana:

Conteudos: | Custos Diretos e Indiretos na formagdo do preco.
Exercicios de fixagdo
Metodologia | Ayla Expositiva, Interpretacio de Cendrios, Discuss3o e troca de informagdes

entre alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.
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3? Semana:
Conteudos: | Custos Diretos e Indiretos na formacdo do preco
Metodologia | Ayla Expositiva, Interpretacio de Cenérios, Discussdo e troca de informacdes
entre alunos e docente, associa¢dao da teoria com exercicios praticos.
47 Semana:
Conteuidos: | Margem de Contribuicdo _ conceito, calculo

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cendrios, Discussdo e troca de informacdes

entre alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

52 Semana:
Conteudos: | Formagdo de Custos e Margem de Contribui¢do para composicdo do Prego
Metodologia | Ayla Expositiva, Interpretacio de Cenérios, Discussdo e troca de informacdes

entre alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

6° Semana:

Elaboragao de Projeto de Marketing envolvendo a Formagao de Custos e Margem de

Conteudos:
Contribuigdo para composi¢ao do Prego

Metodologia | Ay|a Expositiva, Interpretacdo de Cendrios, Discussdo e troca de informagdes
entre alunos e docente, associagao da teoria com exercicios praticos.

7€ 82 Semana

Conteudos:

Elaboracdo de Projeto de Marketing envolvendo a Formacao de Custos e Margem de

Contribui¢do para composicdo do Preco

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenadrios, Discussdo e troca de informacgdes
entre alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

92 Semana:
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Conteudos:

Avaliagao Individual

Metodologia

Avaliacao formal, individual, composta por questdes de miltipla escolha e
discursiva.

107 Semana:

Conteudos:

Vistas, revisdo de conteudo.

Metodologia

Correcao da Avaliacdo formativa, revisdao de conteido contemplando
explicagdo da teoria e exercicios.

11 a 14° Semanas:

Conteudos: Aspectos mercadoldgicos associados ao prego de produto ou servigo como
vantagem competitiva.
Metodologia | Apresentacdo e discussdo de Cases de Empresas onde o prego influenciou

positivamente e negativamente as vendas do produto ou servigo. Atividades em
grupo, semindrio. Apresentagdes semanais por grupo.

15 Semanaal

82 Semana:

Contetdos: | Conceito de Estratégia.
O preco como estratégia de Marketing conforme nicho de mercado.
Estudos de viabilidade e pratica de precificagdo no mercado. O comportamento dos
diferentes segmentos de mercado associado ao publico alvo.

Metodologia | Trabalho em grupo desenvolvendo estratégia de preco e discutindo resultados com

demais colegas. Despertar para o ambiente competitivo de negdcios através da
apresentacdo de trabalhos em sala de aula.

19 Semana:

Conteudos:

Avaliagdo Individual

Metodologia

Avaliacdo formativa, individual contendo 2 questdes discursivas e 6
questdes de multipla escolha. Conteldos especificos da disciplina e de
conhecimentos gerais associados ao tema.

202 Semana:

Conteudos:

Revisdo de Conteudo do Semestre. Recuperagao




