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Estratégia

Modulo C

Carga Horaria: 50h

Ementa

Introducdo as escolas estratégicas. Estudo do Planejamento
Estratégico com aplicacdo das principais técnicas e metodologias de
anélise como matriz SWOT, BCG, modelo de forgas competitivas,
RBV. Rela¢do das escolas estratégicas com os principios de
Marketing investigando as melhores técnicas estratégicas
organizacionais visando ndo apenas o resultado financeiro, bem
como o impacto do resultado dos negocios no ambiente.

Contetdo

Teorias de Estratégia

Associacao da Estratégia no Plano de Marketing

Impactos da Cultura e Regionalizacdo na Estratégia de Marketing
Plano de Marketing e estratégias associadas.

Estratégia: a) Segmentacdo de mercado b) Posicionamento c) Canvas

Matriz de andlise a) SWOT b) BCG c) 5 forgas de Porter
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Recuperacdo nas vistas das provas e no ultimo encontro.

AULA 1 - primeira semana

Introducdo: Apresentacdo geral do conteudo a ser desenvolvido no semestre.
Esclarecimento dos procedimentos de avaliagdo a serem adotados.

Conteudos
Apresentacgdo do Plano de Ensino, combinados para o semestre, critérios de
avaliacdo, cases a serem trabalhados.
Conteldo ENADE vinculado ao tema: Matrizes de analise — SWOT, BCG e Cinco
Forcas; Segmentacdo de Mercado; Posicionamento e Canvas.

Metodologia | Aula expositiva, participativa, discussdao de um case interessante aplicado a

disciplina.

AULA 2 - segunda semana

Definicdo, conceito de Estratégia. Estudo das Teorias de Estratégia
(apresentagdo das matrizes de analise: SWOT, BCG e Cinco Forgas). Estudo de

Conteiidos cases interessantes envolvendo a estratégia em marketing. Associacdo da
Estratégia ao Plano de Marketing. Elaboracdo da primeira etapa do Plano
Estratégico de Marketing.

Metodologia | Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate.

AULA 3 — terceira semana

Conteudos

A estrutura de um Plano de Marketing e seus principais objetivos

Conteudo do Plano de Marketing
Levantamento das informacgdes e importancia destas para o planejamento de
marketing

Elaboragdo da segunda etapa do Plano Estratégico de Marketing.

Metodologia

Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate.
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AULA 4 - quarta semana

Familiarizar os discentes dos critérios envolvidos no Plano de Marketing e como
este deve ser realizado no contexto do planejamento empresarial.

Conteudos
Introducdo ao Plano de Marketing. O que é um Plano de Marketing, qual sua
importancia, como realizar um planejamento de marketing no contexto do
planejamento empresarial.
Elaboragdo da terceira etapa do Plano Estratégico de Marketing.
Metodologia | Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate.

AULA 5 - quinta semana

Levantamento de informacgGes para o plano de marketing. Critérios para
levantamento das informacgdes, agrupamento destas e aproveitamento para o

Conteudos planejamento de marketing. Segmentac¢do de mercado, posicionamento e
Canvas.
Elaboracdo da quarta etapa do Plano Estratégico de Marketing.
Metodologia | Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate.

AULA 6 — sexta semana

Contetudos

Ambiente de marketing. Aspectos conceituais das varidveis de ordem cultural,
tecnoldgica, econémica, politico-legal, demograficas e ecoldgicas.

Elaboracdo da quinta etapa do Plano Estratégico de Marketing.

Metodologia

Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate.

AULA 7 — sétima semana

Contetudos

Matriz e Andlise PFOA (SWOT): descri¢do e exemplos. Estudo do conceito,
exemplos de empresas que aplicam a metodologia. Discussdo a respeito do
modelo tedrico e seus impactos estratégicos para o Marketing organizacional.
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Elaboragdo da sexta etapa do Plano Estratégico de Marketing.

Metodologia

Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate. Uso do
Software LDP

AULA 8 — oitava semana

Aplicagao da matriz Swot em empresas, analisando os resultados, entendendo
pontos de aprimoramento. Sugestdo de realinhamento das decisGes de

Contedidos Marketing. Impacto do resultado nas vendas dos produtos ou servigos.
Continuacgdo da sexta etapa do Plano Estratégico de Marketing.
Metodologia | Exercicio para fixa¢do de teoria, dinamica de grupo para a andlise e discussdo de

solucdes. Uso do Software LDP

Aula 9 — nona semana

Contetdos

Avaliacdo bimestral individual. Prova escrita, individual, dissertativa multipla
escolha.

Aula 10 - décima semana

Conteudos

Vistas de prova. Revisdo de conteudo, realinhamento com a sala dos principais
erros na prova. Recomendagdes de estudos e planejamento de recuperagdo
discente.

Metodologia

Aula expositiva, participativa.

Aula 11. 12 — décima primeira, segunda semana

Conteudos

Estudo de mercado. Abordagem dos rankings de posicionamento empresarial.
Analise da concorréncia. Compreensdo dos aspectos estratégicos de marketing
gue impulsionam as empresas para melhor posicionamento no mercado. Escola
do Posicionamento Estratégico (Michael Porter).
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Elaboracao da sétima etapa do Plano Estratégico de Marketing.

Metodologia

Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate. Uso de
pesquisa em redes eletronicas de modo a contribuir com o ensino
aprendizagem. Uso de diferentes fontes eletrénicas como subsidio as discussdes
promovidas.

AULA 13 - décima terceira semana

Relacionamento entre os objetivos de marketing e os objetivos empresariais.
Avaliacdo dos objetivos de marketing. Formulacdo e Estratégias — Lideranca em

Contetdos Custos; Diferenciacdo e Nicho.
Elaboracdo da oitava etapa do Plano Estratégico de Marketing.
Metodologia | Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate.

AULA 14 - décima quarta semana

Conteudos

Estratégias de Nichos de Mercado. A importancia d a cultura regional na
estratégia de Marketing.

Elaboragdo da nona etapa do Plano Estratégico de Marketing.

Metodologia

Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate.

AULA 15 - décima quinta aula

Conteudos

Cultura Regional e impacto nas vendas dos produtos em fungao de decisdes
estratégicas.

Elaboragdo da décima etapa do Plano Estratégico de Marketing.

Metodologia

Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate.
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AULA 16
Estratégia utilizada nos Planos de Marketing. Correlacao das estratégias no
] tocante a questdes financeiras, publico alvo, precificacdo, marca e outros
Contedidos componentes de Marketing.
Elaboragdo da décima primeira etapa do Plano Estratégico de Marketing.
Metodologia | Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com uso de debate. Uso do

Software LDP

AULA 17 — décima sétima semana

Contetudos

Elaboragdo e discussdo do Plano de Marketing.

Finalizacdo do Plano de Marketing. Apresentacdo final.

Metodologia

Atividade em grupo, dialogada. Discussdo dos resultados.

AULA 18 — décima oitava semana

Conteudos

Avaliacdo individual em relacdo ao conteudo do bimestre.

Metodologia

Avaliacdo formativa, individual valendo 6 pontos.

AULA 19 - décima nona semana

Conteudos

Vista de Provas, Revisdo de Contelido do semestre.

Metodologia

Aula expositiva, participativa, abordagem tedrica com exercicios de fixagao.
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Conteuidos

Recuperagao




