PLANO DE ENSINO
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Logistica

Modulo B Carga Horaria: 50 h

Ementa Estudo da logistica na distribuigdo de produtos de modo a aprofundar reflexdes a
respeito do melhor canal de distribuicdo de produtos e servigos. Andlise e reflexdo
com aprofundamento em estudos de viabilidade de modo a mapear pontos
estratégicos no processo logistico. Construcdo e modelagem de canais de distribuicéo
inter-relacionando o modelo a rede estratégica de transportes.

Conteudo Conceito de Logistica e distribuicao

Canais de Marketing
Tipos de Distribuicédo

Planejamento da Distribuicdo
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Critério de

Avaliacao

Primeiro Bimestre: avaliacdo individual valendo 6 pontos, prova qualis valendo 2
pontos e avaliacdes (exercicio, trabalho, saida técnico pedagdgica) valendo 2 pontos
Segundo Bimestre: avaliacdo individual valendo 6 pontos e avaliagdes (exercicio,
trabalho, saida técnico pedagdgica) valendo 4 pontos

Substitutiva: na hipdtese de auséncia na avaliacdo individual e Recuperacdo nas

vistas das provas e no ultimo encontro.
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PROGRAMACAO DAS AULAS

AULA 1 - Primeira semana

Conteudos Apresentacdo Docente, Plano de Ensino, Planejamento do aula a aula, explicagdo dos
critérios de avaliagcdo, cronograma com as datas importantes, combinados (orientacfes
gerais) para o0 semestre
e Conceituacdo e Defini¢do dos Canais de Distribuicdo

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discusséo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

Aula 2 — Segunda semana

Conteudos e A importancia dos canais de distribuicdo
e A importancia da sinergia entre os canais de distribuicdo e os outros elementos do
Composto de Marketing
e Membros do Canal de distribuicéo
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 3 - Terceira semana

Conteudos e Contribuicdes do Canal de Marketing
e Utilidade de lugar
e Utilidade de forma
e Economias
e Especializa¢do nos contatos
e Economias
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associagéo da teoria com exercicios praticos.




AULA 4 — Quarta semana

Contetdos

e Montagem do sortimento
e Servigos de Apoio

e Negociacdo e Vendas

e Promocao

e Armazenagem

e Transporte

e Outras fungdes

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discusséo e troca de informagOes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 5 - Quinta semana

Conteudos e Andlise da Situacédo
e Objetivos do Canal de Distribuicao
e Requisitos do Canal de Distribuicédo
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacGes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 6 - Sexta semana

Conteudos e Conceituacdo e objetivos dos niveis de canal
e Fatores determinantes para a deciséo sobre a extensdo do canal
e Canais Diretos (Nivel 1 de canal)
Canais Indiretos (Niveis 2, 3 ou 4 de canais)
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacgdes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 7 — Sétima semana

Contetidos

e Distribuicdo Intensiva
e Distribuicao Seletiva

e Distribuicdo Exclusiva




Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacbes entre

alunos e docente, associa¢do da teoria com exercicios préaticos.

AULA 8 — Oitava semana

Contetdos

Revisdo dos principais conteudos para a avaliacao bimestral individual.

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

Aula 9 — Nona semana

Instrumento Avaliacdo Bimestral Individual. Prova dissertativa e/ou maltipla escolha contemplando
as competéncias e habilidades exploradas no ENADE.

Conteados Conteudo ministrado no 1° bimestre.

Critérios

Aula 10 - Décima semana

Conteddos Vistas das Provas, esclarecimento das davidas e informe da composi¢ao da nota.
Revisao do conteudo.
Metodologia Atendimento individualizado para o esclarecimento de duvidas. Revisdo da Teoria com

exercicios praticos.

AULA 11 — Décima primeira semana

Conteados e Conflito horizontal de canal
e Conflito vertical de canal
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacOes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 12 — Décima segunda semana

Contetidos

e Sistemas convencionais de distribuicao
e Sistemas verticais

e Sijstemas horizontais




e Sistemas hibridos

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacgdes entre
alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excell/ Visio) ou laboratério.

AULA 13 — Décima terceira semana

Conteudos e DecisOes estratégicas sobre a propriedade do canal
e Canal Proprio
e Canal com Terceiros
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excell/Viso) ou laboratério.

AULA 14 — Décima quarta semana

Conteudos e Incentivos materiais e Incentivos intangiveis
e Eficécia, Eficiéncia e Equidade
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informagOes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excell/Visio) ou laboratério.

AULA 15 — Décima quinta semana

Conteudos e Tipos de varejistas, decisfes de marketing e tendéncias do varejo
e O crescimento do atacado e decisdes mercadoldgicas
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacOes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excell/Visio) ou laboratério.

AULA 16 — Décima sexta semana

Contetidos

e Obijetivos do sistema de Logistica

e Principais fungdes da Logistica




Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussao e troca de informagGes entre
alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excell/Visio) ou laboratorio.

AULA 17 - Décima sétima semana

Conteados e Gerenciamento de Logistica integral
e Servigos logisticos integrados
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacbes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excell/Visio) ou laboratorio.

AULA 18 — Décima oitava semana

Conteudos Avaliacdo Bimestral Individual. Prova dissertativa e/ou maltipla escolha contemplando
as competéncias e habilidades exploradas no ENADE.
Metodologia Conteudo ministrado no 2° bimestre.

AULA 19 — Décima nona semana

Instrumento Vistas e revisao de conteido
Conteudos Contetdo ministrado no 2° bimestre.
Critérios

AULA 20 - Vigésima Semana

Instrumento

Recuperacéo

Contetidos

Contelido ministrado no 2° bimestre.

Critérios




