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Linguagens de comunicacao e midias

Modulo B

Carga Horaria: 50 h

Ementa

Introducdo aos estudos das linguagens dos diferentes produtos da midia e dos
artefatos digitais no &mbito empresarial. Reflexdo, anélise e exemplos de aplicacBes
praticas dos conceitos de planejamento estratégico de midia, circulacdo, audiéncia,
selecdo de veiculos e técnicas de pesquisa de midia e sua utilizacdo. Identificar
diferentes tipos de midias, como também desenvolver, trabalhar e finalizar um

planejamento de Midia.

Conteudo

Planejamento estratégico de midia.

Circulacdo, audiéncia, selecao de veiculos.

Técnicas de pesquisa de midia e sua utilizacao.

Fornecer as caracteristicas relativas aos principais meios e veiculos.

Desenvolver a analise critica do perfil relativo aos meios, veiculos e sua abrangéncia

através de suas métricas.
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Critério de
Avaliacao

Primeiro Bimestre: avalia¢do individual valendo 6 pontos, prova qualis valendo 2
pontos e avaliagBes (exercicio, trabalho, saida técnico pedagogica) valendo 2 pontos
Segundo Bimestre: avaliacao individual valendo 6 pontos e avaliac6es (exercicio,
trabalho, saida técnico pedagdgica) valendo 4 pontos

Substitutiva: na hipdtese de auséncia na avaliacéo individual e Recuperagdo nas

vistas das provas e no ultimo encontro.




PROGRAMACAO DAS AULAS

AULA 1 - Primeira semana

Conteudos Apresentacdo Docente, Plano de Ensino, Planejamento dos encontros, explicagéo dos
critérios de avaliacdo, cronograma com as datas importantes, combinados (orientacdes
gerais) para o0 semestre.

Introducéo:
Evolucdo do Conceito de Marketing

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussao e troca de informacoes entre

alunos e docente, associag¢do da teoria com exercicios praticos.

Aula 2 — Segunda semana

Contetidos

Panorama dos meios de comunicacdo atuais e introducdo ao conceito de midia.

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussao e troca de informacdes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 3 - Terceira semana

Conteudos

O conceito de comunicacéo integrada de marketing

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacfes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 4 — Quarta semana

Contetidos

Termos, conceitos e técnicas do planejamento de midia

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacbes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios préaticos.

AULA 5 - Quinta semana

Contetdos

Tipos de midias: Impressas, eletronicas, mistas, virtuais e alternativas




Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacbes entre

alunos e docente, associa¢do da teoria com exercicios préaticos.

AULA 6 - Sexta semana

Contetdos

Caracteristicas dos meios impressos, eletronicos, digitais e alternativos

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 7 — Sétima semana

Conteudos Técnicas de programacao e veiculacdo em midias impressas, eletronicas e digitais;
Estratégias de veiculacédo e publico alvo
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacGes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 8 — Oitava semana

Contetidos

Revisdo dos principais conteddos para a avaliacdo bimestral individual.

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacbes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

Aula 9 — Nona semana

Instrumento Avaliacdo Bimestral Individual. Prova dissertativa e/ou maltipla escolha contemplando
as competéncias e habilidades exploradas no ENADE.

Conteudos Conteudo ministrado no 1° bimestre.

Critérios

Aula 10 - Décima semana

Contetdos Vistas das Provas, esclarecimento das dividas e informe da composicao da nota.
Principais termos e técnicas: Audiéncia, Penetracao, Cobertura, Alcance, Frequéncia,
indice de Afinidade, CPM, CPP, GRP, TRP

Metodologia Atendimento individualizado para o esclarecimento de duvidas. Revisdo da Teoria com

exercicios praticos.




AULA 11 — Décima primeira semana

Contetdos

Técnica do GRP (Gross Rating Points)

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 12 — Décima segunda semana

Conteudos Planejamento de midia — importancia estratégica do planejamento e principais
componentes.
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacbes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 13 — Décima terceira semana

Contetidos

O planejamento de midia e as estratégias de comunicacao

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussao e troca de informacdes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 14 — Décima quarta semana

Conteudos

Como justificar um planejamento de midia.

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussao e troca de informacbes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 15 — Décima quinta semana

Contetidos

Continuidade, Frequéncia Média e Alcance ideais para cada objetivo de comunicacgéo

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussao e troca de informacgbes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios préaticos.

AULA 16 — Décima sexta semana

Contetidos

Planejamento de midia voltado para a WEB

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacgdes entre
alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excel) ou laboratério.




AULA 17 - Décima sétima semana

Conteudos Revisdo dos contetidos das aulas 10 em diante

Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associag¢do da teoria com exercicios praticos.

AULA 18 — Décima oitava semana

Conteudos Avaliacdo Bimestral Individual. Prova dissertativa e/ou maltipla escolha contemplando

as competéncias e habilidades exploradas no ENADE.

Metodologia Contetdo ministrado no 2° bimestre.

AULA 19 — Décima nona semana

Instrumento Vistas e revisdo de contetido
Contetidos Contelido ministrado no 2° bimestre.
Critérios

AULA 20 - Vigésima Semana

Instrumento Recuperacéo

Conteudos Contetdo ministrado no 2° bimestre.

Critérios




