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Publicidade e Propaganda institucional

Modulo B

Carga Horaria: 50 h

Ementa

Introducdo aos conceitos de Publicidade e Propaganda intrinsecamente ligados aos
aspectos sociais pessoais (comportamentais) e organizacionais inter-relacionando a
origem e o desenvolvimento dos temas. Reflexdo, anélise e exemplos de aplicaces
praticas dos conceitos junto as agéncias de propaganda e de comunicacao,
departamentos de marketing, prestadores de servigos das areas de pesquisa, criacado,

producdo, promogao e eventos

Conteudo

Conceito de Publicidade e Propaganda
Tecnicas de Publicidades
Planejamento Publicitario

Legislacdo Publicitaria brasileira
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Critério de
Avaliacao

Primeiro Bimestre: avaliacdo individual valendo 6 pontos, prova qualis valendo 2
pontos e avaliagBes (exercicio, trabalho, saida técnico pedagdgica) valendo 2 pontos
Segundo Bimestre: avaliacao individual valendo 6 pontos e avaliacBes (exercicio,
trabalho, saida técnico pedagdgica) valendo 4 pontos

Substitutiva: na hipétese de auséncia na avaliacdo individual e Recuperacdo nas

vistas das provas e no ultimo encontro.
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PROGRAMACAO DAS AULAS

AULA 1 - Primeira semana

Conteudos

Apresentacdo Docente, Plano de Ensino, Planejamento dos encontros, explicagéo dos
critérios de avaliacdo, cronograma com as datas importantes, combinados (orientacdes

gerais) para o0 semestre.
Introducéo:
Evolucdo do Conceito de Marketing

Estudo das comunicacdes e propaganda.

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discusséo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

Aula 2 — Segunda semana

Conteudos

Evolucdo do conceito de marketing;
Estudo das comunicacdes e propaganda;
Teoria da comunicac¢ao;

Conceitos de propaganda e publicidade;

A publicidade no contexto do marketing mix.

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussao e troca de informacbes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 3 - Terceira semana

Conteados Funcdes da Publicidade e Propaganda;
Histdria da propaganda.
Metodologia Aula Expositiva, Interpretagdo de Cenarios, Discussdo e troca de informagdes entre

alunos e docente, associa¢do da teoria com exercicios préaticos.

AULA 4 — Quarta semana

Contetdos

Técnicas da Publicidade;




Tipos de propaganda;
Tema e conceito

Noc0es basicas dos meios

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacdes entre

alunos e docente, associag¢do da teoria com exercicios praticos.

AULA 5 - Quinta semana

Conteudos Embalagem
Marca e logotipo (branding)
Slogan
Anuncios
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacfes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 6 - Sexta semana

Conteudos Radio e seus formatos
TV e seus formatos
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacGes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 7 — Sétima semana

Conteudos Internet e seus formatos
Convergéncia de midias
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacfes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 8 — Oitava semana

Contetidos

Revisdo dos principais conteudos para a avaliagao bimestral individual.

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacbes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos.

Aula 9 — Nona semana




Instrumento Avaliacdo Bimestral Individual. Prova dissertativa e/ou maltipla escolha contemplando
as competéncias e habilidades exploradas no ENADE.

Contetdos Contetdo ministrado no 1° bimestre.

Critérios

Aula 10 - Décima semana

Contetdos Vistas das Provas, esclarecimento das duvidas e informe da composi¢édo da nota.
Reviséo do conteudo.
Metodologia Atendimento individualizado para o esclarecimento de dividas. Revisdo da Teoria com

exercicios praticos.

AULA 11 — Décima primeira semana

Conteudos Frequéncia e intensidade
GRP
Audiéncia
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacGes entre

alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos.

AULA 12 — Décima segunda semana

Conteudos Agéncia de Publicidade
Funcdes
Organograma
Fluxo de informacdes
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informagdes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (excell) ou laboratério.

AULA 13 — Décima terceira semana

Contetidos

Planejamento Publicitario:
Oportunidades de mercado

Comportamento do consumidor




Mercado global

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacbes entre
alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excel) ou laboratério.

AULA 14 — Décima quarta semana

Conteudos Briefing e sua importancia
Roteiro de briefing
Metodologia Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenérios, Discussdo e troca de informacgdes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excel) ou laboratério.

AULA 15 — Décima quinta semana

Conteudos

Legislacdo Publicitaria brasileira
Conar

Marcas e patentes

Direito autoral

Pléagio

Cadigo de etica

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussao e troca de informacbes entre
alunos e docente, associacdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excel) ou laboratério.

AULA 16 — Décima sexta semana

Conteudos Internet como meio de comunicagao
Marketing digital
Comportamento do consumidor
Metodologia Aula Expositiva, Interpretagdo de Cenarios, Discussdo e troca de informagdes entre

alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excel) ou laboratério.




AULA 17 - Décima sétima semana

Contetdos

Revisao dos conteddos das aulas 10 em diante

Metodologia

Aula Expositiva, Interpretacdo de Cenarios, Discussdo e troca de informacdes entre
alunos e docente, associagdo da teoria com exercicios praticos. Uso do sistema em sala

de aula (Excel) ou laboratério.

AULA 18 — Décima oitava semana

Conteudos

Avaliacdo Bimestral Individual. Prova dissertativa e/ou maltipla escolha contemplando

as competéncias e habilidades exploradas no ENADE.

Metodologia

Contetdo ministrado no 2° bimestre.

AULA 19 — Décima nona semana

Instrumento Vistas e revisdo de contetdo
Contetidos Contelido ministrado no 2° bimestre.
Critérios

AULA 20 - Vigésima Semana

Instrumento

Recuperacgéo

Conteudos

Contetdo ministrado no 2° bimestre.

Critérios




